
LÁTHATÓNAK MARADNI A ZÖLDBEN
Marketing a faiskolák és kertészetek új korszakában



AZ ÖRÖKZÖLD KERTÉSZET BEMUTATÁSA
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AZ ÖRÖKZÖLD 
KERTÉSZET 
TÖRTÉNETE



FAISKOLÁNK Örökzöldek, formanövények, cserjék – 30 ha összterület 
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KERTÉSZETI CENTRUM Évszakonként változó kínálat – 8000 m2 -en 



SZOLGÁLTATÁSAINK

Növényanyag szolgáltatása > tervezés > szállítás > kivitelezés/műszaki vezetés > kapcsolattartás

Kisker 
7143 fő

Nagyker
1190 fő

Törzsvásárló
12382 fő

Vevőkör
Kisker

Nagyker

Törzsvásárló



Miért időszerű a téma?
A kertészeti ágazat marketingje soha nem volt ilyen kihívásokkal teli és ilyen fontos.

Marketing a faiskolák és kertészetek új korszakában



A FAISKOLAI MARKETING SAJÁTOS NEHÉZSÉGEI



Szezonális – folyamatosan változó

Fotózás – frissítés

Tartalomgyártás
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SZEZONÁLIS ÁRUDAI KÉSZLET
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tavasz nyár ősz tél

Bevétel eloszlás havi szinten



csütörtök

hétfő

kedd

szerda

szombat

péntek

vasárnap

Napi forgalom

SZEZONÁLIS ÁRUDAI KÉSZLET



Nagymennyiségű terméknél 
kifejezetten nehéz a folyamatos 
megfigyelés

Naprakész 
készletnyilvántartás

Leltározás Első osztályú 
növények

Állapot felmérés Minőség megtartása
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VÁSÁRLÓK NÖVEKVŐ IGÉNYE A 
SZAKMAISÁGRA
● Tájékoztatás nélkül bizonytalanabbak a döntések
● Online keresés előzi meg a vásárlást
● Több támogatást igényelnek, az online szerzett információkat 

személyes megerősítés kell kövesse a vásárlás előtt

Megpróbálunk érzést eladni – Nem növényt vesznek 
az emberek, hanem sikert. 
Ezért (is) vesznek növényt.



ER
Ő

FO
RR

ÁS
IG

ÉN
YMindennapi kertészeti munka + tartalomgyártás > idő + ember > kihívás

Rengeteg féle munka

Számos kinti teendő

Online értékesítés > csomagolás >> tavasszal (szezonban) különösen nehéz

Beltéri online jelenlét minden szempontból kihívás
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MEGÚJULÁS
Offline és Online párhuzamos fejlesztések



OFFLINE MEGÚJULÁS Telephelyi fejlesztések



OFFLINE MEGÚJULÁS Telephelyi fejlesztések



BRAND MEGÚJÍTÁSA Modernizáció



BRAND MEGÚJÍTÁSA Modernizáció
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Szinkronizációs 
nehézségek

Összetett vállalatirányítási rendszer

Nagykereskedelmi 
kiszolgálás

Viszonteladói webshop
B2B

Automatizált folyamatok
Vonalkódrendszer, EKR, 

növényútlevél stb

Kiskereskedelmi 
kiszolgálás

Kiskereskedelmi 
webshop
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ONLINE MEGÚJULÁS Weboldal arculatváltás
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Miért nehéz?

Külföld: Ausztria, Szlovénia

Miért érdemes mégis?

Szezonokhoz 
alkalmazkodó 

tartalomgyártás

Élő növényanyag állandó 
dokumentálása, aktualitás, 
dekorativitás, „divatosság”

Gyors platformdinamika, 
folyamatos aktivitás

Inefektív marketing 
kampányok
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A vásárlók ma már nem csak növényeket, 
hanem teljes megoldást keresnek.

A kertészetünk előnye: mindent megtalálnak egy helyen, ami kényelmet és 
biztonságot ad.
Ezért a cél nem csupán az árusítás, hanem a teljes folyamat támogatása:

személyre szabott 
szaktanácsadás

kert- és növénykiültetési 
tervezés

kivitelezést támogató 
szakmai útmutatás

utógondozási 
támogatás

A komplexitás növeli a szakmai 
hitelességet és a vevői lojalitást

Online jelenlétben 
ez kiemelt előny



A DIGITÁLIS JELENLÉT 
HOSSZÚ TÁVON

Növeli a láthatóságot
Bővíti a piacot

Új célcsoportokat és távoli vásárlókat hoz be

Edukációs tartalmakkal a
szakmai értékek széles körben
átadhatók

ONLINE FEJLŐDÉS ELŐNYEI ÉS A JÖVŐKÉP

Influenszerek bevonása – 
növeli az érdeklődést, 
közelebb hozza a szakmát
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A faiskolai marketing lényege:

A fizikai kertészet és az online jelenlét egymást erősítik.

Az élő anyaggal dolgozó szakma akkor tud igazán láthatóvá 
válni, ha értékeit online is közvetíti.

közvetíteni a digitális térben is.

hitelességet, szakmaiságot és bizalmat



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET!
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