LATHATONAK MARADNI A ZOLDBEN

Marketing a faiskolak és kertészetek uj korszakaban
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AZ OROKZOLD KERTESZET BEMUTATASA
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Hajdani kiralyi vizimalom teriletén
- a gydngyos patak mellett - kezdi
véllalkozdsat a Kovdcs csalad
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AZ OROKZOLD
KERTESZET
TORTENETE

2024
Folyamatos fejlédés - (j irodahaz,
innovativ megoldasok

2025

Online térben vald meguljulas,
technikai fejlédés, szakmai
komplexitas
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FAISKOLAN K Orokzoldek, formandvények, cserjék - 30 ha sszteriilet
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KE RTESZETI CE NTRUM Evszakonként vdltozé kindlat - 8000 m2 -en
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Novényanyag szolgdltatdsa > tervezés > szdllitds > kivitelezés/mUiszaki vezetés > kapcsolattartds




‘ Miértidoszeru a tema?

A kertészeti agazat marketingje soha nem volt ilyen kihivasokkal teli és ilyen fontos.
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Marketing a faiskoldk és kertészetek uj korszakdban
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A FAISKOLAI MARKETING SAJATOS NEHEZSEGEI
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Szezondlis - folyamatosan valtozo
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SZEZONALIS ARUDAI KESZLET
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SZEZONALIS ARUDAI KESZLET

Napi forgalom

szombat
péntek
vasdarnap
cslitortok
hétfé
kedd

szerda




készletnyilvantartas
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Leltdarozas

TERMEKEK
Nagymennyiségi terméknél
kifejezetten nehéz a folyamatos
megfigyelés

Naprakész

AKTIV TERMEK

0 2o €.

Elso osztalyu Allapot felmérés  Mindség megtartdsa
névények
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SZELES TERMEKVALASZTEK



VASARLOK NOVEKVO IGENYE A -

SZAKMAISAGRA

e Tajékoztatas nélkul bizonytalanabbak a dontések

® Online keresés el6zi meg a vasarlast

e Tobbtamogatastigényelnek, az online szerzett informacidkat
személyes megerdsités kell kdvesse a vasarlas elott

Megprébalunk érzést eladni — Nem noévényt vesznek

az emberek, hanem sikert.
Ezért (is) vesznek ndvényt.
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Mindennapi kertészeti munka + tartalomgyartas > id6 + ember > kihivas
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Rengeteg féle munka
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<. Szamos kinti teendé
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Online értékesités > csomagolas >> tavasszal (szezonban) kiilonésen nehéz
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Beltéri online jelenlét minden szempontbol kihivas

TEAMWORKT
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KOZOSSEG
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A vevék ma ﬁ és csak utdna 8/\./l"
elébb online | / jonnek be IIEQ

tajékozodnak,

személyesen. 53

?:k Gyors, hiteles, és folyamatos jelenlétet kdvetel!
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A verseny mar nem

Legnagyobb reklamérték

........ @.6;& bizalom a kulcstényezé a déntéshozasban!

hanem orszagos és

csak helyi, © O) digitélis térben zajlik.
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MEGVALTOZOTT VASARLOI MAGATARTAS
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MEGUJULAS

Offline és Online parhuzamos fejlesztések
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OFFLINE MEGOJULAS Telephelyi fejlesztések
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OFFLINE MEG(JJULAS Telephelyi fejlesztések
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BRAND MEGUJITASA Modernizécis
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KERTESZET

i orokzold
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BRAND MEGUJITASA Modernizécis
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Nagykereskedelmi Viszonteladdi webshop Automatizalt folyamatok
kiszolgalas B2B Vonalkédrendszer, EKR, .

névényutlevél stb

Osszetett vallalatiranyitasi rendszer

A DIGITALIZACIO ALAPJAI
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Kiskereskedelmi Kiskereskedelmi Szinkronizdcios

kiszolgadlas webshop nehézségek
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Termékek rendszerezése, Informacio frissitése, Webshop és online
kategorizalasa. bovitése katalégus fejlesztése
Tartalomstratégia kialakitasa:
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Inspiracié Novényismeret Szezonalis Kulisszak

utmutaték  mogotti értékek
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AZ ONLINE MEGUJULAS ALAPPILLEREI
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ONLINE MEGOJULAS Weboldal arculatvaltas

B cemosombienss

KERTESZET

Orokzéldeket
egyenesen
a faiskolankbol




Miért nehéz?
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El6 névényanyag dllandé Szezonokhoz Gyors platformdinamika, Inefektiv marketing
dokumentdldsa, aktualitds, alkalmazkodd folyamatos aktivitas kampdnyok
dekorativitds, ,divatossdag” tartalomgydrtas -
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Miért érdemes mégis?
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A szocialis jelenlét ma Nagyobb elérés, uj A tavolsagok ,athidalasa™ Hiteles markaépités,
a legerésebb reklam célcsoportok nem csak helyi ami az offline
vasarlékhoz jutunk el forgalmat is erdésiti

Kilféold: Ausztria, Szlovénia




hanem teljes megolddst keresnek.

A vdasdrlok ma mar nem csak névényeket, Gﬁ

A kertészetlink el6nye: mindent megtaldalnak egy helyen, ami kényelmet és \
biztonsdgot ad.
Ezért a cél nem csupdn az drusitds, hanem a teljes folyamat tdmogatasa:

kert- és novénykiiiltetési
tervezés

utogondozdsi
tamogatds
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személyre szabott
szaktandcsadds

kivitelezést tamogatoé
szakmai Utmutatas

(\l A komplexitds néveli a szakmai '.Q..' Online jelenlétben
@ hitelességet és a vevai lojalitast ez kiemelt elény
LT5A C-—w—)
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ONLINE FEJLODES ELONYEI ES A JOVOKEP

ﬁ‘ Orokzsid Kertészat

Influenszerek bevondsa -
noveli az érdeklédést,
kézelebb hozza a szakmdt

Edukdcios tartalmakkal a
szakmai értékek széles korben
dtadhatok

A novények téli gondozasa Magyarorszagon
2025.12.10.14:23:12

Hogyan alkalmazkodjunk az éghajlatvaltozashoz?

A DIGITALIS JELENLET
HOSSZU TAVON
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Noveli a lathatésagot
Boviti a piacot
Uj célcsoportokat és tavoli vasarlékat hoz be




A faiskolai marketing Iényege:

&
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hitelességet, szakmaisdagot és bizalmat

kozvetiteni a digitdlis térben is.

A fizikai kertészet és az online jelenlét egymast erdsitik.

Az él6 anyaggal dolgozé szakma akkor tud igazdn lathatova
valni, ha ertekeit online is kdzvetiti.
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KOSZONOM A FIGYELMET!
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